| Informe Integrado 2022

F 1 Y Y [ al .o En GI’UpO Nutresa desde 1996

"1."'"""‘"'“

Personas

5

® Continuamos con la evolucién de
nuestros procesos de Negocio con
eldesarrollo de 28 casos de uso de
nuevas tecnologias que impulsan la
transformacién digital y la productividad.
® Potenciamos la diversidad y la inclusion
en nuestras operaciones a través
de la promociény contratacién
de mujeres en cargos histéricamente
ocupados por hombres.
® Apoyamos a 30 emprendedores
de nuestras zonas de influencia
con ferias que permitieron el desarrollo
de capacidadesy la comercializacién
de sus productos.

Planeta Q
@ Implementamos un proyecto de Ventas Miles de millones de COP Miles de millones de COP

biodiversidad para la conservacién

y recuperacién de las funciones Totales Representa 3,4% Representa 3,7%

del humedal El Guali, en Mosquera, del total de las ventas del total del ebitda
) . . ° TACC 18,8% de Grupo Nutresa o TACC 8,4% de Grupo Nutresa
Cundinamarca, en conjunto con la
Universidad Escuela de Administracién ~ ~
o~ o
de Negocios (EAN), la Fundacién 2 +134,0% 571 S + 20,6% 74

Humedales de Bogotdy la Asociacién Margen: 12,9%

Nacional de Industriales (ANDI). 05,4% 426
©-2,6% 61

® Logramos larecirculacién de mas
(4 17,9% 405 Margen: 14,3%

de 12.000 metros cubicos/afo de
Q44,7% 63

agua tratada para usos industriales
Margen: 15,5%
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y potenciamos la estrategia de cero
vertimientos en el Negocio.

® Instalamos 1.583 paneles solares
en la planta de Mosquera, Colombia,
que generan hasta el 8% de la energia
eléctrica de la planta.

Colombia
Representa 96,4%
° TACC 17,3% del Negocio

+ 31,0% 551
Precio: 27,3% | Volumen: 2,9% Empleados

Alcanzamos ventas internacionales 05,0% 420 Total

por USD 5 millones gracias a la ampliacién Precio: 5,6% | Volumen: -0,5%

en ladistribuciény el desarrollo de nuevos 706
productos para esos mercados. 017,7% 400

Ma"tu‘;'mt’s elliderazgo en el mercado Precio: 12,4% | Volumen: 4,7% Directos, indirectos
y la preferencia del consumidor segun las y aprendices

firmas de consultoria Raddar, Nielsen,

2022

UL

2021

2020

BAVy Kantar.

Ampliamos el portafolio de Monticello Internacionales 3 100% Nacional
con nuevas referencias en aceites O 4cc103,1% 5:%25525;316 %

y encurtidos. Asi{, contribuimos Millones de USD

ala consolidacién de la marca en ~

Colombiay en otros mercados. S| ®199,8 Directos

Incorporamos estrategias de _

productividad y gestién de precios S ‘ ®37,5% 2 69,6% Hombres
para administrar las fluctuaciones

en los precios de las materias primas § ®33,5% 1 30,4% Mujeres

de nuestros productos.



Desempeno de los Negocios

Presencia directa Convenciones [GRI 2-6]

5 ~ @ Presencia de nuestras @ % de las ventas Plantas Marcas con ventas
palses principales marcas del Negocio de produccién > USD 50 millones

Colombia

Otros paises

® 3.6%

Materias primas y otros

81,3% 10,5% 8,2%
Trigo Materialde Otros
empaques  (Incluye MOD, CIF
y otras materias primas)

88,0% ..
Principales | | Pastas ‘ Participacién de
categorias | || 12,0% mercado en Colombia

% de las ventas totales Otros - 47,7%
Pastas




