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® Continuamos con la reduccién de sodio
y el reemplazo de grasa saturada, con 500
toneladas de sal dejadas de consumir
al afo, en linea con nuestra estrategia
de salud y nutricién. Ademas, impulsamos
eldesarrollo de nuevas categorias como
anélogos carnicos y pescados.

® Sumamos 86,383 horas de formacién
anuestros colaboradores en temas
técnicos, de talentos y de gestién.
En cuanto a empleo joven, vinculamos
a 210 colaboradores.

® Entregamos 224,4 toneladas de productos
abancos de alimentos en 11 ciudades
de Colombiay desarrollamos
17 iniciativas de voluntariado con
1.400 colaboradores de todo el pais.

@ Ventas Miles de millones de COP m Miles de millones de COP
Planeta

® Fortalecimos la seguridad sanitaria en las Totales Representa17,0% Representa16,0%
granjas para prevenir fleigos de infeccién. O 2cc16,2% gglémtodﬁﬁfevsimas O 11cc5,4% g:\éfjgzdstﬁéia

® Avanzamos en la medicién para
el célculo de la huella de carbono
y en laimplementacién del Manual
de buenas prdcticas para la produccién
primaria de carne. Alcanzamos el 100% del

09,8% 2.356
diagnéstico en las fincas de integracién. ©-20,0% 227
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® Incorporamos el Manual de ecodiseio 012,2% 2145 Margen: 9,6%

al Negocioy logramos la inclusién de
©19,6% 284

pléstico posindustrial para la elaboracién
Margen: 13,2%
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de bolsas plasticas para la atencién en
nuestros puntos de venta. Asi cerramos

un ciclo en el uso de plasticos del negocio. Colombia
Representa 92,8%
,@\ Q 4cc18,1% del Negocio

Prosperidad § -
Implementamos la plataforma de ventas ] Em |eddos
digitales de Grupo Nutresa en mas de 1.300 Precio: 19,3% | Volumen: 5,3% P
clientes de Colombia. =
S 9 Total
Alcanzamos, en la categoria de carnes & 1% 2141

frias, una participacién de mercado del Precio: 5,6% | Volumen: 5,1% 9.542

55,1% en Colombiay del 19% en Panama.*

S
Adicionalmente, la marca Zenu superé < 1.929 . T
COP 1 billén en ventas. Precio: 5,0% | Volumen: 5,9% 52:‘::?‘sd'ig‘edslreCtos
Continuamos siendo una alternativa de co-
mercializacién o distribucién para diferentes ‘ .
categorias de Grupo Nutresa: helados, Internacionales Nacional
jugos, pastas congeladas y batidos funcio- © tacc-9,2 5:%259?517'2% 9,8% Internacional
nales para agregar valory eficiencias. Millones de USD
Ampliamos nuestra oferta de productos ~
de analogos carnicos Pietran con dos § ©-15,7 Directos
nuevas referencias: Veggie Lasagnay _
Veggie Salchichas; asi, este portafolio S I ©-2,2% 57 ’ Hombres
se constituye como una alternativa para
nuestros consumidores. Generamos E '@3'7% 59 23,3% Mujeres

ingresos cercanos a los COP 9.000 millones.

*Fuente: SOM Colombia (oct.) Nielsen / SOM Panama Dichter & Neira.



Desempeno de los Negocios
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